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ducation, edu-
cation, educa-
((Etinn», ripete
Steven Ni-

chols quando elenca le tre ragioni
che dieci anni fa lo hanno spinto a
dare il via a «Idea to Product Glo-
bal Competition» (I2P). Incontria-
mo il professore, che ¢ direttore
dellaMurchinson Chair of Free En-
terprise nella Cockrell School of
Engineering alla University of
Texas at Austin, proprio pochi mi-
nuti prima della premiazione di
121, la gara di idee imprenditoriali
nate dalla ricerca universitaria, al
termine di due giorni in cui18 team
provenienti da Stati Uniti, Europa
eBrasilesisono contesiipremidel-
la competizione. E, soprattutto,
hanno lavorato a stretto contatto
con gruppi di esperti che hanno
messo sotto la lente di ingrandi-
mento i progetti imprenditoriali
dando ai proponenti commenti,
suggerimenti e contatti per svilup-
pareal meglioleloroidee.

L'Italia era presente con Emoti-
ca Games del Politecnico di Mila-
no, presso cui Acceleratore di
Impresa e la Fondazione Politec-
nico di Milano hanno organizzato
quest’anno il primo round italiano
dellacompetizione.

«La mia e la Cattedra di libera
impresa - continua Nichols, - ed &
stata voluta dalla famiglia Mur-
chinson per consentire ai laurcati
iningegneriaein scienze di avvia-
re una loro azienda al termine de-
gli studi».

Questo approccio fa parte di un
percorso di cambiamento che vie-
ne da lontano. Infatti, dice Ni-
chols, «solo trent’anni fa la citta di
Austin non era affatto un ambien-
te favorevole alla nascitadiimpre-
se a base tecnologica. L'universita
ha deciso quindi di impegnarsi per
costruire una community nella
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Nichols, fautore
della competizione
diidee I2P, racconta
il modello Austin:
«Societa consapevole
del ruolo innovativo
delle start up»

quale gli studenti potessero essere
messi nelle condizioni ideali per
generare imprese tecnologiche.
Abbiamo anche avviato 12P, com-
petizione attraverso la quale & sta-
to possibile incontrare gli studenti
e incoraggiarli a pensare a come
commercializzare le tecnologie su
cui stavano lavorando. Molti dilo-
roingquestianni hanno avviato im-
prese che oggi sono presenti sul
mercato internazionalex.
Entrandoacontatto conI2P qui

802

Spin-offitaliani

InTtalia leimprese nate dalla ricerca
universitaria sono 802, calcola il Main
Lab della Scuola Superiore Sant’Anna

600

Milioni di fatturato
Lindotto degli spin-off universitari
generaun fatturato annuo di 600
milioni e da lavoro a 8mila persone

80%

Imprese gia attive

L’80% degli spin-off universitari
italiani ha gia un prodotto o servizio
pronto per essere commercializzato.
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ad Austin sicapisce che la"comu-
nita" ¢ tutt'altro che un concetto
vago, per Nichols «la community
¢ qualcosa in cui sei immerso, &
qualcosa da cui sei circondato
ogni giorno. L’abbiamo costruita
mantenendo il rapporto con le
persone che si laureavano e ini-
ziando a condividere con loro
TI'ideadi potere fare insieme qual-
cosa di importante, di potere mi-
gliorare lavitadelle persone. L’at-
tuale motto della nostra universi-
ta & "Cio che inizia qui cambia il
mondo”. Penso che sia il piu bel
motto che abbiamo mai avuto. La
costruzione della community ha
a che fare con la creazione di un
ambiente fatto da persone che
condividono questo motto».

Nella nostra conversazione Ni-
chols insiste molto sulla nascita di
start-up come strumento che mi-
gliora la societa tramite I'innova-
zione. Lui lavora, infatti, perché
«nascanoaziende che potremo tro-
vare cresciute e solide tra qualche
anno e che garantiscono postidila-
voroqualificati, gettito fiscale, sicu-
rezza per il nostro futuro». E que-
stoperchéle start-up sono viste og-
gi «come uno dei migliori strumen-
ti per creare crescita economica ¢
occupazione».

Nichols insiste sulla necessita
che l'universita sia in prima linea
in questo processo: «Ognianno la
nostrauniversita riceve 600 milio-
nididollari dallasocieta per finan-
ziare la ricerca. Si tratta di soldi
che riceviamo dai contribuenti e
se chiedessimoloro per quale mo-
tivo ha senso che queste risorse
vengano date all'universita, pen-
s0 che manifesterebbero la con-
vinzione fondamentale che il no-
stro lavoro serve ad assicurare lo-
ro un futuro migliore. E questo il
"contratta” trale parti».

Gli chiediamo, allora, se ¢'¢ una
contraddizione conlamissione tra-
dizionale dell'universitaeil profes-
sor Nichols risponde dino, perché

FINANZIARE LE IDEE

Investimenti di venture capital in rapporto al Pil (dati in %)
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STATI UNITI

0,44

SVEZIA

REGNO UNITO

CINA
IRLANDA

CANADA

REP. DI COREA
FINLANDIA
DANIMARCA
SPAGNA
OLANDA
NORVEGIA
FRANCIA
GIAPPONE
SVIZZERA
BELGIO
GERMANIA
PORTOGALLO
NUQVA ZELANDA
ROMANIA

UNGHERTA
AUSTRIA
POLONIA

ITALIA
AUSTRALIA
GRECIA
SLOVENIA
CROAZIA

Nota: dati non disponibili per le Start-Up in Canada, Croazia, Giappone e Nuova Zelanda

«non c’¢ bisogno che ogni attivita
diricercasiapensataeavviatasolo
nellaprospettivadellacommerci
lizzazione o dell'imprenditoriali-
ta. Noi qui facciamo ricerca di ba-
se; laricercaapplicataladevono fa-
re le aziende perché la fanno me-
glio. Ma sostengo con forza la re-
sponsabilita dell’'universita nel-
I'adoperarsi a capire quali risultati
dellaricercadibase possano avere

Fonte: National venture capital associations

sboechi commerciali o imprendi-
toriali e con quali modalita in un
orizzonte temporale di cinque an-
ni: se ¢’¢ una possibilita che un ri-
sultatodiricercaprendaquestadi-
rezione, noi abbiamo il dovere di
sostenerlay.
Mario Salerno é project manager
pressoUAcceleratore d’Impresa
del Politecnico di Milano
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